
 

 
 
 
 
 
 
 

Genova, 26 luglio 2011 
Comunicato stampa 1 
 

Il 51° Salone Nautico Internazionale dal 1° al 9 ottobre 
Innovazione, design e qualità incontrano la passione per il mare:  

prove di imbarcazioni, apertura serale e una città in festa con “GenovaInBlu” 
 
 

E’ stata presentata oggi a Milano, nella sala convegni di Intesa SanPaolo a Palazzo Besana, la 51^ 
edizione del Salone Nautico Internazionale, in programma alla Fiera di Genova dal  1° al 9 ottobre 
2011.  Il presidente di Fiera di Genova SpA, Sara Armella e il presidente di UCINA-Confindustria 
Nautica Anton Francesco Albertoni hanno illustrato i contenuti della manifestazione insieme 
all’amministratore delegato di Fiera, Beppe De Simone e al direttore generale di UCINA, Marina 
Stella.  

  
In primo piano la migliore produzione nautica mondiale e le eccellenze del made in Italy con uno 
straordinario mix di innovazione, design e cura artigianale. Con un'ampiezza merceologica senza 
pari – dal più piccolo dei natanti ai superyacht, dagli accessori ai motori, dai servizi 
all’abbigliamento tecnico – il Salone di Genova è il punto di riferimento mondiale per l'industria 
nautica e per tutti i diportisti, un connubio perfetto tra business e aggiornamento, cultura del 
mare, sport e spettacolo.  

  
L’ampia e qualificata  sezione dedicata ai componenti e agli accessori per la nautica da diporto – il 
Tech Trade – prevede nelle giornate di lunedì e martedì incontri B2B tra gli operatori della filiera. 
  
Con l’obiettivo di favorire un contatto sempre più diretto tra cantieri e visitatori, quest’anno l’ 
“esperienza Salone” si arricchisce con le prove in mare delle imbarcazioni e la realizzazione di una 
reception  dedicata nell’area superyacht. Tra le novità della 51° edizione del Salone, l’apertura 
serale nel giorno inaugurale, sabato 1° ottobre. Una vera e propria festa del Salone, con eventi e 
spettacoli nei padiglioni e negli stand degli espositori, che darà l’opportunità di una visita ancora 
più spettacolare e di forte impatto emozionale. E’ proprio su tali aspetti che Fiera di Genova e 
UCINA hanno lavorato e reso possibile “Genovainblu”, l’edizione numero zero del programma di 
eventi fuori salone realizzato con il coinvolgimento e il patrocinio degli enti appartenenti al Tavolo 
di Promozione della Città di Genova, in particolare di Camera di Commercio e Comune di Genova.  
Durante i nove giorni di manifestazione i riflettori saranno puntati sullo straordinario patrimonio 
artistico e culturale della città che verrà illuminato di eventi, spettacoli e opportunità legate al 
mondo della nautica. 
  
Questa macchina complessa, frutto di un intero anno di lavoro, dimostra ancora una volta l’unicità 
del Salone Nautico Internazionale di Genova nel rappresentare la nautica mondiale con una stima 

 

 

 

 

 



 

di 1.300 espositori, oltre 2.000 imbarcazioni di cui 450 in acqua e oltre 450 novità 
presentate. 

  

Il lay out 

Il layout della manifestazione, che si sviluppa su tre padiglioni, due grandi marine e ampi spazi 
all'aperto fronte mare, si è evoluto in favore di una suddivisione merceologica che ottimizza il 
percorso di visita e esalta la spettacolarità della parte floating. Nella nuova darsena una della 
banchine più esterne è stata destinata principalmente alle imbarcazioni che effettueranno le prove 
in mare, mentre alla banchina superyacht si accederà tramite una reception dedicata. Nelle aree 
all’esterno nuove tendostrutture nel corridoio tra il padiglione C e il padiglione Blu consentiranno di 
proseguire la visita al coperto; più ampia e spaziosa anche la tendostruttura che ospita 
Mondoinvela in Marina 2. Le imbarcazioni pneumatiche vedranno una razionalizzazione e 
concentrazione all’interno del padiglione Blu e del padiglione S. La suddivisione merceologica vedrà 
un’ulteriore ottimizzazione con lo spostamento della vela dalla Darsena di Ponente alle marine. Un 
layout che darà quindi a un settore in crescita come quello della vela nuova centralità e la visibilità 
che da tempo meritava. 
Nuova collocazione anche per il portale mare, con l’attracco battelli e la biglietteria realizzate in 
prossimità del pontile di collegamento tra Marina 2 e la nuova darsena. In corso di definizione un 
progetto di collegamenti veloci: courtesy car, motoscafi e servizio elitaxi. 
  

Lo scenario 

Le stime sul trend del settore relative al 1° trimestre 2011, vedono alcuni segnali incoraggianti sia 
a livello di fatturato (+3,9% sullo stesso periodo dell’anno precedente), sia sul fronte degli ordini, 
che hanno un andamento nuovamente positivo: si tratta pertanto di elementi che testimoniano 
una possibile stabilizzazione del mercato dopo due anni di forte contrazione (circa il 45% nel 2010 
rispetto al 2008, anno in cui il comparto valeva circa 6,2 miliardi di euro). 

In tale contesto emergono inoltre altri elementi significativi, che confermano la capacità 
dell’industria nautica italiana di mantenere la propria posizione di leadership a livello 
internazionale. In questo senso sono da leggersi alcuni indicatori, come la quota di produzione per 
export della cantieristica che, nel 2010, rappresenta oltre i due terzi del fatturato. Questo risultato 
è indubbiamente frutto della forte spinta all’internazionalizzazione favorita dalle imprese del 
comparto, che vede la nautica al quarto posto dell’export tra i settori del Made in Italy. 

In relazione all’andamento del mercato del lavoro, gli addetti diretti a fine 2010 ammontano a circa 
27.000, con una minima riduzione rispetto all’anno precedente, anche grazie all’utilizzo dello 
strumento della Cassa Integrazione, che ha potuto pertanto salvaguardare la manodopera 
specializzata , caratteristica dell’eccellenza produttiva della cantieristica italiana. Anche sul fronte 
dell’occupazione si evidenziano alcuni segnali incoraggianti per la produzione nautica, con una 
diminuzione costante del monte ore di Cassa Integrazione da parte delle aziende del comparto. 

  
Convegni, incontri e iniziative 
Il Salone presenta un fitto programma di convegni e iniziative collaterali. I convegni, organizzati da 
UCINA Confindustria Nautica, saranno incentrati su importanti filoni tematici al fine di fornire una 
panoramica sul sistema della nautica in Italia e per offrire spunti utili alla riflessione sulle maggiori 
questioni e problematiche legate al settore. 
  
Istituzioni, politica, operatori e opinion leader saranno chiamati a confrontarsi su politica fiscale e 
infrastrutturale, sulle politiche comunitarie, sui contratti di rete, sulle concessioni demaniali 
marittime nel nuovo assetto dello Stato, nonché sui progetti e sulle opportunità formative legate al 
settore della nautica da diporto.  
  



 

Tra le novità di quest’anno, l’inserimento nel programma convegnistico della prima edizione del 
Genoa International Boating Forum, una tavola rotonda internazionale la cui moderazione sarà 
affidata ad un giornalista del Financial Times e che offrirà un’occasione unica di confronto tra i 
principali protagonisti dell’eccellenza dell’industria nautica mondiale. 
  
Il 51° Salone Nautico ospiterà inoltre l’edizione 2011 di SMART, l’evento di brokeraggio della rete 
Enterprise Europe Network organizzato da Unioncamere Liguria e Camera di Commercio della 
Spezia, in collaborazione con EEN, UCINA e Fiera di Genova. In programma dal 6 al 7 ottobre 
2011, SMART è rivolto al mondo della nautica, della cantieristica e dei settori economici ad esse 
correlate e prevede lo svolgimento di incontri d’affari one to one a livello internazionale con finalità 
commerciali, tecnologici e per progetti di ricerca. Due gli elementi nuovi di SMART nati dalla 
collaborazione tra UCINA, Unioncamere Liguria, Rete ENN, Camera di Commercio della Spezia: il 
Convegno “Sailing towards innovation” - che permetterà un confronto a livello europeo tra 
imprese, Pubblica Amministrazione e categorie professionali sulle strategie di sviluppo della nautica 
e gli strumenti comunitari a disposizione del settore nel prossimo periodo di programmazione 
2014-2020 – e i breakfast speeches, realizzati in collaborazione con UCINA e che prevedranno, dal 
3 al 7 ottobre, brevi sessioni di illustrazione delle tecnologie e delle soluzioni innovative a sostegno 
dello sviluppo del settore nautico. Le proposte più votate saranno premiate in occasione del 
Convegno nazionale della Rete EEN. 
  
Al programma convegnistico si aggiungono le attività organizzate presso il Teatro del Mare che 
offrono al pubblico la possibilità di conoscere la nautica e il mare. Convegni, incontri e iniziative 
sportive si articolano negli spazi della Fiera e nelle aree in acqua che accolgono le attività legate al 
progetto “Navigar m’è dolce”, tappa finale della campagna annuale di UCINA per la promozione 
della nautica per tutti. 
 
Il main sponsor 
Prosegue per il terzo anno consecutivo la collaudata partnership con Rolex che si conferma 
“orologio ufficiale” della manifestazione. Per questa 51^ edizione Rolex allestirà un grande spazio 
espositivo dedicato alle nuove collezioni di orologi e in particolare ai modelli sportivi e a quelli 
dedicati al mare, come Submariner e Yacht Master.   
  
Il sito www.genoaboatshow.com e la app del Salone 
Il sito del Salone è strumento fondamentale per il dialogo tra organizzatori ed espositori per la 
gestione completa delle procedure e, nell’area informativa, strumento in progress che permette 
l’acquisto dei biglietti on-line, di trovare le informazioni utili sull’accoglienza della città e poi via via 
notizie in anteprima sulle novità in esposizione fino ad arrivare al catalogo vero e proprio.  
  
Catalogo, novità, programma degli eventi giorno per giorno, come raggiungere il Salone e molte 
informazioni utili saranno disponibili sulla app del Salone, un nuovo strumento di visita della 
manifestazione. 
  
Il Progetto accoglienza 
Bus navetta da riviere, aeroporto, stazioni ferroviarie, parcheggi e dai principali alberghi cittadini 
(anche tre stelle), predisposizione di un kit informativo per gli ospiti della manifestazione e un 
importante stand informativo all’interno del quartiere fieristico: questo il “Progetto accoglienza” 
organizzato da Fiera di Genova e UCINA in collaborazione con il Tavolo di promozione della città 
(formato da Comune, Provincia, Camera di Commercio e Autorità Portuale di Genova) e con la 
Regione Liguria per il prossimo Salone Nautico di Genova. Si tratta di un insieme di servizi che 
nell’arco degli anni è stato potenziato per rispondere sempre meglio alle esigenze dei visitatori e 
degli espositori, realizzati per rendere più facile e gradevole la visita e la permanenza in città. 
Il complesso dei servizi comprenderà anche un servizio di bus dal Salone al centro cittadino 
dedicato allo shopping e alla visita della città. In particolare, quest’anno, i trasferimenti dal 
quartiere fieristico al centro saranno organizzati in modo da rendere agevole la partecipazione alle 

http://www.genoaboatshow.com/


 

molte iniziative del programma di fuori salone, GenovaInBlu realizzato con il coinvolgimento e il 
patrocinio del Tavolo di promozione e, in particolare, di Camera di Commercio e Comune di 
Genova. 
                                                                                  
Orari di apertura, ingressi, parcheggi in città, servizio battelli  
Il Salone è aperto tutti i giorni dalle 10 alle 18.30. Il 1° ottobre, primo sabato di apertura, il 
Salone resterà eccezionalmente aperto fino alle 22.30. A partire dalle 18.30, si potrà 
acquistare esclusivamente alle casse delle biglietterie, il biglietto serale a 12 Euro e i ragazzi fino a 
10 anni (se accompagnati da un adulto) usufruiranno di un ingresso omaggio. L’offerta non è 
cumulabile con ulteriori riduzioni o promozioni. 
 
Durante la normale apertura diurna del Salone –1/9 ottobre, dalle 10 alle 18.30 – sarà 
invece in vigore l’ingresso a 15 euro; ingresso ridotto a 12 euro, per le comitive composte 
da almeno 30 persone, i militari, i disabili e per i bambini da 6 a 10 anni: i bimbi fino a 5 
anni entrano gratis. Le riduzioni non sono cumulabili con altre iniziative promozionali o di 
prevendita. I biglietti ridotti sono acquistabili unicamente presso le biglietterie del Salone, situate 
agli ingressi principali del quartiere fieristico. 
Il biglietto intero è anche acquistabile on-line sul sito www.genoaboatshow.com  
 
Gli ingressi al Salone: dal portale di Levante di piazzale Kennedy, dalla banchina riservata ai battelli 
del Consorzio Liguria Via Mare provenienti dal Porto Antico, dall’area del Terminal Traghetti, dalla 
Marina di Sestri Ponente e da Molo Archetti a Pegli.  
 

E’ consentito l’ingresso ai cani, al guinzaglio e provvisti di museruola. 
 

Muoversi liberamente in Fiera 
Per chi ha difficoltà a camminare, Fiera di Genova - in collaborazione con Terre di Mare, lo 
sportello sull’accessibilità e il turismo per le persone con disabilità della Provincia di Genova, e la 
realizzazione tecnico-operativa della Cooperativa sociale La Cruna – conferma anche quest’anno un 
ingresso dedicato con biglietteria in piazzale Kennedy e il servizio di accoglienza che mette a 
disposizione scooter elettrici a quattro ruote e sedie a rotelle per visitare in libertà il 
Salone. Sarà approntata una piantina ad hoc con i percorsi consigliati. Un servizio navetta, a 
richiesta, collegherà i parcheggi limitrofi con l’ingresso della Fiera. Per prenotazioni e informazioni: 
339.1309249 – 010.542098 www.terredimare.it 
  
Info: www.genoaboatshow.com tel. + 39 010 53911 
  
Ufficio stampa Fiera di Genova SpA 
Giusi Feleppa – Graziella Bonini – Matilde Bardella  
tel. 010.5391211 – 262 – 394  
ufficiostampa@fiera.ge..it  
  
Ufficio stampa UCINA 
Chiara Castellari 
tel. 010.5769812 – Fax 010.5531104 
promotion@ucina.net  
Barabino & Partners: 
Danila Sabella tel. 02.72023535 
d.sabella@barabino.it 
Nicoletta Garzoni tel. 010.2725048 
n.garzoni@barabino.it  
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